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Der segensrelche Wezn-Skandal ~
ein dsterreichischer Mythos

Der zihe dsterreichische Mythos
vom segensreichen Weinskandal

Von Johann Wérfring

M In den Jahren vor der
Jahrtausendwende  wurde
der Aufwartstrend des
Osterreichischen Weins
erstmals massiv im Be-
wusstsein einer breiteren
Offentlichkeit
Man begann, den heimi-
schen Winzern und ihren
Erzeugnissen grofen Res-
pekt zu zollen, und es war

| sogar von einem ,Osterrei-

chischen Rotweinwunder”
die Rede.

In dieser Situation setzte
auch ein Hinterfragen ein,
wie es in kurzer Zeit zu ei-
ner derart erfreulichen Ent-

- wicklung kommen konnte,

Ein bekannter Wiener Heu-

rigenwirt verkiindete in die--

sem Zusammenhang 1997
im Osterreichischen Rund-
funk, dass man den Wein-
skandal hétte erfinden miis-

sen, wenn er nicht ohnehin -

stattgefunden hatte.

registriert. -

Auf wen diese Idee ur-

5 sprunghch zuriickgeht, lasst

sich zwar heute nicht mehr
ergriinden, jedoch steht fest,
dass sich dieses Gedanken-
muster beim Weinpublikum
geradezu kontagios zu ver-
breiten begann. So wird bis
heute auch von Weinexper-
ten immer wieder die Mei-
nung vertreten, die rasante
Erfolgsgeschichte des heimi-
schen Rebensaftes sei dem
Weinskandal  des
1985 zu verdanken

Es ist zwar unbestritten,
dass das nach dem Wein-

‘skandal erlassene Weinge-

setz und weitere MafBnah-
men (auch bewusstseinsbil-
dend) zu einer neuen Quali-
tatsorientierung - beitrugen.
Indes ist zu bedenken, dass
die positive Entwicklung
des oOsterreichi-schen Weins
im abgelaufenen Viertel-
jahrhundert geradezu ei-
nem Vielfaktorengefiige zu

_ verdanken ist.

o ahres,

Von groBer Bedeutung
war vor allem der zuneh-
mende Wohlstand, der seit
.den 1990er Jahren dazu ge-
fithrt hatte, dass Weintrin-
ker bereit waren, fiir den
Konsum von guten Weinen
tiefer in die Tasche zu grei-
fen als jemals zuvor.,

Das Qualitdtsdenken auf
Konsumenten- und Erzeu-
gerseite wurde sehr wesent-
lich durch. globale Entwick-

-lungen gefordert und durch
osterreichische Werbe- und
BildungsmaBnahmen  im-
mens vertieft. Besonders
die Osterrelchlsche Wein-
marketing (OWM) leistete
hervorragende Arbeit.

Dass auch hierzulande
rund um den Wein ein Kult
entstand, hangt zudem da-
mit zusammen, dass er in
aus- und  inl&dndischen
Spiel- und Dokumentarfil-
men haufig zum Thema ge-
macht wurde. Alles in allem
ist das Interesse am Wein

.ohne

daher enorm angewachsen.
Zuletzt befanden sich jahr-
lich rund 20.000 Personen
- darunter  zahlreiche
Nichtprofessionisten - in
Schulungen der Weinakade-
mie Osterreich.
Wirtschaftliche MaBnah-
men seitens der Europdi-
schen Union wie die Ziel-
1-Forderung bescherten vie-
len Winzern Betriebsmoder-
nisierungen, und der Win-
zernachwuchs findet mitt-
lerweile ein beachtliches
Bildungsangebot vor.
Bereits vor 1985 gab es
eine Reihe Osterreichischer
Top-Erzeuger wie Anton
Kollwentz, Emmerich Knoll
und Hans Igler. Diesen Vor-
bildern hétten die anderen
Winzer mit Sicherheit auch
den Weinskandal
nachgeeifert. Seite 21
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Vor 25 Jahren klickten Handschellen: Osterreichs Wein wiire
auch ohne den Skandal von 1985 eine Erfolgsstory geworden,
sagt Weinbauprasident Josef Pleil. Foto: apa Seiten 10 und 21




